"Jeg elsker dig overalt pa jorden”, lyder det jeevnligt pa Arto.dk. Sadan taler de unge
ikke til hinanden, ndr de mades fysisk. Arto.dk udger nemlig et digitalt rum med nogle
seerlige spilleregler for kommunikationen. Her kan de unge udtrykke sig autentisk og

bekreefte hinanden.

Kaerlighed og venskab

pa Arto.dk

Af Malene Charlotte Larsen

Som digitalt rum tilbyder Arto og andre made-
steder pa internettet en helt saerlig arena for
born og unges individuelle og sociale liv. Denne
artikel tager udgangspunkt i en syv maneders
virtuel etnografisk undersegelse (Larsen, 2005) af
hjemmesiden www.arto.dk foretaget fra februar
til september 2005. Artiklen fokuserer pa den
identitetskonstruktion, som Arto som szerligt di-
gitalt rum muligger blandt de unge brugere. Her
konstruerer born og unge nemlig ikke blot deres
egen, men ogsa hinandens identitet.

Et madested pa internettet

Arto herer til i kategorien ”social networking”,
og den bedste made at forsta hjemmesiden er
som et mgdested pa internettet. Sterstedelen af
de 600.000 brugere er mellem 12 og 18 ar, og i
modsatning til hvad mange tror, er det primare
formal for de fleste brugere at kommunikere
med deres eksisterende venner. Brugerne anven-
der nemlig hjemmesiden som en forlangelse

af deres hverdag og til at holde deres venskaber
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ved lige. Det sker isaer i form af korte, sms-lig-
nende beskeder i hinandens gastebager. Oftest
er der tale om en sad lille besked eller sporgs-
malet “Hej, hvad laver du?” for at markere, at
man stadig er venner.

Sekundzrt finder de unge ogsa nye venner pa
Arto, hvilket sker ved at kigge pa hinandens pro-
filer. Hvis man finder en bruger, som man kunne
taenke sig at vaere ven med, sender man en ansog-
ning om venskab til vedkommende, som sa har
mulighed for at acceptere eller afvise ansagnin-
gen. Mange brugere har over 100 venner pa deres
liste, og det at vaere "Arto-venner” har saledes en
anden betydning end et venskab i gaengs forstand.

Det sociale og det individuelle

Der er rigtig mange funktioner pa Arto. De mest

populare herer til blandt de sociale og kontakt-

skabende eller de personlige og profilerende. De
sociale og kontaktskabende funktioner er dem,
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Om MIIN Taz <3"
, du er min bedste veninde, mit et og alt., Elsker dig af hele
mit hjerte<33" Du er der altid for mig nér jeg har brug for en trestende skulder eller bare en go'

.. Skat'h du er helt igennem fantas

weninde<3' Det skal du virkelig vide jeg setter pris pa MIIN pige.. For det er du, MIIN pige og
det vil du aldd vere., Du er noget spicelt, noget men ALDRIG ma tage for giver,, Du er nok en af
de eneste jeg stoler 100% ph, og det er en ere at veere din veninde,, Jeg er der alid 116% for dig

miin gangster ;] hehe.. Stol ALTID pa det.. Jeg ved vi ikke har veret =& meget sammen her i
sommerferien, og at jeg har veret meget veek, og det jeg ked af for jeg har savnet (wores) tder
skat,

Men haber bare de kommer igen, de tider hvor vi fyre den &f og tager i byen.,

Jeg elsker dig overalt pé jorden<3' MIIN pige, MIIN Taz &

-er mit et og alt., 3"

der muligger kommunikation blandt brugerne,
f.eks. gaestebogen, chatten, debatten eller klub-
sektionen. Den absolut mest brugte funktion er
gastebogen. Det haenger sammen med, at man
via den hurtigt og nemt kan skrive en bekraeftende
besked. | modsaetning til nogle af de andre medier,
som de unge bruger til at kommunikere med de
samme venner, f.eks. MSN Messenger eller mobilen,
er der ved gaestebogen ogsa et socialt element,
eftersom de andre brugere kan se beskederne.

De personlige og profilerende funktioner er
dem, brugerne anvender for at vise, hvem de
er. Blandt dem bliver isaer profilen og billedgal-
leriet brugt, men til denne kategori hgrer ogsa
bloggen, humerindikatoren, opslagstavlen eller
sms’er, som man kan sende til forsiden for at
"reklamere” for sig selv.

De sociale og kontaktskabende samt de person-
lige og profilerende funktioner bliver isaer brugt,
nar de unge fremstiller sig selv og hinanden.
Saledes er der et skisma mellem det sociale og
det individuelle pa Arto. Venskab og identitet er
centrale begreber, og som vi skal se, spiller ven-
nerne fra det fysiske narmiljo en central rolle i
den enkelte Arto-brugers identitetskonstruktion.

“Elsker dig af hele mit hjerte”

At en stor del af kommunikationen pa Arto er cen-
treret omkring de venner, man har i forvejen, ses
isar i de unges profiltekster. En profiltekst funge-
rer lidt som en personlig hjemmeside, hvor den
enkelte bruger kan vise og fortaelle, hvem han
eller hun er. Dog bruger de unge ikke altid pro-
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[Besked til veninde i 16-arig piges profiltekst, 21-08-05]

filteksterne til det formal. Frem for at skrive om
sig selv, skriver de ofte om deres venner i stedet.
Og her er de unges sprog i hgj grad praeget af en
kaerlighedsdiskurs. Det er de helt store folelser,
der bliver givet udtryk for i profilteksterne, nar de
unge omtaler deres venner eller kaerester.

Her ses det eksempelvis i figuren ovenfor, hvordan
en 16-arig pige har valgt at udforme sin profiltekst
som en besked til sin jeevnaldrende veninde.

Beskeden er typisk for den made, de unge - iszer
pigerne - skriver om deres bedste venner eller
veninder. Omdrejningspunktet er ofte, at de har
brug for og ikke kan undvaere hinanden.

Nogle voksne vil mene, at denne form for sprog-
brug er alt for overdreven - og man kan da ogsa
se en vis afsmitning fra amerikanske ungdoms-
serier sasom "Venner” eller "Beverly Hills 90210”,
hvor den storslaede kaerlighedsdiskurs kunne
vaere adopteret fra. Men nar man sperger de
unge sely, giver de udtryk for, at det er dejligt

at fa disse beskeder fra vennerne. "Det er godt
at se, hvad andre synes om en. Altsa, jeg er glad
for, at nogen skriver om mig i deres profiler. Det
viser ogsa meget vores folelser.”, som 15-arige
Sofie udtrykker det.

Og her spiller mediet en afggrende betydning. De
unge siger nemlig ikke sadanne ting til hinanden,
nar de mades fysisk. Med Arto har de fundet et
rum til at udtrykke sig autentisk og blive be-
kraeftet af hinanden. Bekraftelsen gar bade pa
venskabet; det sociale, og pa den enkelte bruger;
det individuelle. Gennem dyrkelsen af de nzere re-



lationer far de unge bekraeftet, at de er noget; at

der er nogen, der har brug for dem, og at de bety-
der noget. Sa nar en bruger far positiv omtale fra

andre brugere via profiltekster, gaestebager, blogs
osv.,, er det med til at skabe en folelse af selvtillid,
som kan vare nok sa vigtig i ungdomsarene.

Blastempling fra vennerne

For de unge er der ogsa en utrolig stor profile-
ringsvaerdi i at blive omtalt i en anden brugers
profiltekst, og det er ikke tilfaeldigt, at de ro-
sende omtaler ligger pa forsiden af profilerne og
ikke gemt vaek i gaestebager, MSN- eller SMS-sam-
taler, som de unge ogsa benytter sig af. Pa Arto
bruger de nemlig hinanden til at profilere sig. |
forl&ngelse heraf er det blevet meget populzert,
at man far en bedste ven eller veninde til at
designe sin profiltekst. Man overlader det altsa
til en anden at beskrive og afbilde én selv.

| og med kommunikationen mellem de eksiste-
rende venner er praeget af en kaerlighedsdiskurs,
er det heller ikke sa "farligt” at sperge sin bedste
ven, veninde eller kaereste, om vedkommende
vil designe profilteksten. Brugerne kan vare nae-
sten sikre pa, at de fremstilles positivt, hvilket er
vigtigt, nar de skal profilere sig selv og finde nye
venner via hjemmesiden. Pa den made kommer
de rosende omtaler til at virke som testimonials
- en slags blastempling fra vennerne pa, at man
er god nok og vaerd at kommunikere med.

Tilsvarende vaelger nogle brugere selv at saette
beskeder fra “dem, der betyder noget” ind i
deres profiltekst, som denne 16-arige pige har
gjort i figuren nedenfor.

| disse tilfaelde er det brugerne selv, der klipper
beskeder fra deres gaestebog ind i profilteksten,
og nogle brugere efterlyser ligefrem beskeder
fra vennerne, som de kan satte ind. Formalet er,
at andre brugere skal se de rosende beskeder. |
den forbindelse er det interessant, at det er bru-
gerne selv, der udvaelger de beskeder, de satter
ind som hilsner fra vennerne. P4 den made har
de mulighed for at udvaelge de beskeder, som
reflekterer mest positivt tilbage pa dem selv.
Uden at de selv star som afsender af budskabet
og dermed kunne blive opfattet som selvglade.

Dette minder om den made, som billedgal-
lerierne pa Arto bliver brugt. Her har brugerne
mulighed for at uploade et billede af sig selv,
som de andre brugere kan kommentere. Ofte
eftersporger de unge meget aktivt disse kom-
mentarer ved at skrive i vennernes gastebager
eller ved at sende sms’er til Artos forside (figur
naeste side).

De unge har naesten altid held med at fa positive
kommentarer pa deres billeder. Pigerne far
oftest at vide, at de er smukke, mens drengene
far maerkatet "lekker”. At eftersperge disse
kommentarer er selvfolgelig i hoj grad forbun-
det med, at de unge soger bekraftelse. Men
ogsa her bruger de hinanden til at profilere sig
og fremsta i et positivt lys.

Vennerne som medkonstrukterer

Pa samme made som de unge ikke selv skriver
i billedgallerierne, at de er smukke eller lzkre,
skriver de heller ikke selv, at de er en god ven,
og at deres venner elsker dem. En Arto-bruger

Menu Hilsner fra dem der betyder noget 1!

Forside v

Hilsner

DYRWIG<3<3:
Heej min altid dejlige skat <3

ved du hvadﬁn(; Jeg elsker dig - MEGA hajté oqg ja, faktisk meget mere end det!
Du betyder sa meget for mig! Du er altid sa mega dejlig. 5a sken, sjov, herlig,
sad, smuk, charmerende, vidunderlig, karlia, skan.. Ja, jeg ku blive ved, smukke.

Du er ALT!

Tak for den du er. Tak for alt du gar. Tak for alt, mus!

.. Jeg elsker dig - evigt!

Jeg haber desuden du kan i din profiltekst, ellers ma du jo klage (;

Kws, din Dyrvig. <3

[Udsnit af side med hilsner i 16-arig piges profiltekst, 05-09-05]

ungdomsforskning /#/ nr.1 / Arg. 6 // april 2006

13



SMY FRA:

Keder mig

o0g i ma meget
gerne ligge en
lkommentar | mit galleri, )

SMS FRA:

iger, skriv | gb - o ) i /
e i komrmentar i mit L

billed galleri! de
er mega freeklkel kyss mille!

[Sms’er fra 13-rig dreng og 15-arig pige, 22-06-05 og 09-08-05]

kunne aldrig selv finde pa at skrive ” Jeg er sa
skan, sjov, herlig, sad, smuk, charmerende, vid-
underlig, kaerlig, sken...”. Det lader man i stedet
vennerne om at skrive, eller man viser det ved
hjalp af de hilsner eller kommentarer, man

har faet fra vennerne. Pa den made fungerer
vennerne som medkonstrukterer af den enkelte
Arto-brugers identitet.

Nar en bruger bevidst udvalger positive hilsner
fra venner og saetter dem i sin profiltekst, iscene-
satter vedkommende andres iscenesaettelsers af
sig selv. At snakke om "unges selviscenesattelse”
far derfor en helt ny betydning pa Arto. Her er der
maske snarere tale om, at de unge iscenesaetter
hinanden. Deres identitetskonstruktion gar i hvert
fald pa mange mader igennem hinanden og
konstrueres i det sociale samspil.

Et saerligt digitalt rum

Malgruppen for denne form for iscenesaettelse
er bl.a. de andre brugere pa Arto; de nye poten-
tielle venner. Pa den made bliver de eksisterende
venskaber pa Arto ogsa brugt til at danne nye
venskaber. Ofte hopper brugerne fra profil til
profil for at se, hvem det kunne vaere interessant
at vaere ven med. De laser hinandens beskrivel-
ser og - som de selv udtrykker det — "stjaeler”
venner fra hinanden. Det er helt ok. Ja, det ligger
ligefrem i konceptet.

Dermed har Arto abnet et seerligt digitalt rum
for unges venskabsdannelse og identitetskon-
struktion, som ikke findes tilsvarende i de unges
offline-liv.

In Real Life

Det er netop kombinationen af online og offline,
der gor Arto sa populzrt, og det er tydeligt at
se, at brugen af hjemmesiden haenger sammen
med de fysiske rum, som de unge befinder sig i.
Dette ses bade i kommunikationen, som ofte ta-
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ger udgangspunkt i hverdagen, og i opretholdel-
sen og dyrkelsen af de eksisterende venskaber.

Nar man taler med de unge, giver de ogsa selv
udtryk for, at brugen af hjemmesiden har en stor
betydning i relation til det fysiske hverdagsliv. De
fleste unge, der far stillet spergsmalet "Hvad be-
tyder Arto for dig?”, vaelger at svare ved at naevne
deres venner, som felgende er eksempler pa:

e "Det er jo nasten mit liv... jeg har jo en masse ven-
ner..” (Pige, 14 ar)

e "Hm, jeg kan komme i kontakt med mine venner.
og finde nye venner.” (Pige, 14 ar).

e "at jeg har meget mere kontakt med mine ven-
ner... ogsa nar vi er sammen... for sa snakker man
maske om noget der er sket her inde..” (Pige, 15
ar)

o "at jeg Ikke Kommer til at midste Nogle af Mine irl
venner!” (Dreng, 17 ar)

e "svaert at forklare , Har faktisk skrevet med nogLe
herinde , som jeg er riigtig gode venner med idaag
.” (Pige, 15 ar) (Larsen, 2005)

Som citaterne viser, at er de unge meget bevid-
ste om "det virkelige liv”. Bl.a. fremhaver de,
at hjemmesiden har stor betydning i forhold til
deres "IRL-venner”. IRL star for ”In Real Life”.

Saledes er der i hgj grad et samspil mellem det
digitale og det fysiske rum - og Arto ville sand-
synligvis ikke vaere sa populaer uden REAL LIFE.

Malene Charlotte Larsen er cand.mag.
Ph.d -stipendiat pa Institut for Kommunikation,
Aalborg Universitet
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